
Castelnaudary se tourne
vers son bassin

L E  PA Y S  E T  L E S  C O M M U N A U T ƒ S  D E  C O M M U N E S

LA HALTE NAUTIQUE DE CASTELNAUDARYa ŽtŽ inaugurŽe en mai 2005,
ˆ lÕoccasion de la f•te nationale du nautisme. 
Cet amŽnagement peut accueillir, gratuitement et pour une durŽe maximale de 48h,
8 bateaux de plaisance qui accosteront sur un quai amŽnagŽ de 80m de long rŽa-
lisŽ en gr•s de taille.
Une aire engazonnŽe, dotŽe dÕŽquipements de propretŽ et de bancs permettra ̂  la
fois aux plaisanciers de bŽnŽficier dÕun cadre particuli•rement agrŽable et crŽera
pour les Chauriens un nouveau lieu de dŽtente et de promenade.
Un panneau touristique, en lave ŽmaillŽe, propose aux touristes une vision histo-
rique de Castelnaudary ainsi quÕun cheminement patrimonial au sein de la ville.
RŽalisŽ sur les berges de notre fleuron patrimonial quÕest le Canal du Midi, cet
ouvrage a ŽtŽ imaginŽ dans le plus pur respect des lieux : ses
principes dÕamŽnagement ainsi que la nature des matŽriaux
ˆ utiliser ont ŽtŽ validŽs par la Commission DŽpartementale
des Sites, Perspectives et Paysages de lÕAude et ont re•u lÕagrŽ-
ment du Minist•re de lÕEcologie et du DŽveloppement
Durable.
Cette opŽration est la premi•re du Ç programme dÕamŽnagement
du Canal du Midi ˆ Castelnaudary È, initiŽ par la Ville. Ce pro-
gramme proprose outre la halte nautique, la rŽalisation dÕune
ÇŽtude de valorisation du site des 2 Bassins de CastelnaudaryÈ,
sur le point dÕ•tre livrŽe et destinŽe ̂  proposer un Žventail dÕac-
tions prŽcises ˆ mener dans les annŽes ˆ venir. De plus, la crŽa-
tion dÕune Voie Verte le long du Canal du Midi, celle-ci
permettra de traverser le territoire de la CommunautŽ de
Communes de Castelnaudary et du Bassin Lauragais.

J O U R N ƒ E  F E S T I V E

LES ENFANTS DU PAYS
LE SAMEDI 18 JUIN, au Mas Saintes Puelles, dans lÕAude, ˆ 5 minutes de
Castelnaudary, le Pays Lauragais a fait la f•te sur la place du Village.
Les enseignants et les artistes qui ont travaillŽ toute une annŽe sur le projet
culturel Ç Le Lauragais dans les Arts È ont exposŽ leurs rŽalisations,
ŽlaborŽes avec plus de 850 enfants dans les Žcoles du territoire.
Par la poterie, les arts de la sc•ne, la musique, la peinture, chacun a trouvŽ
sa voie pour dŽcrire le Lauragais tel quÕil le sent, tel quÕil le vit. Les th•mes
Žtaient variŽs et particuli•rement riches en idŽes : les jeux typiques du
Lauragais, une fresque reprŽsentative de lÕesprit des lieux, des Žclats de la
musique dÕici. Autant de moyens dÕexpression pour cŽlŽbrer le Lauragais
dÕaujourdÕhui et de demain.
Au cours de cette manifestation, tous les enfants ont pu sÕinitier ˆ
diffŽrentes techniques (poterie, peinture, musique), gratuitement.

En 2004 ˆ St-FŽlix, une premi•re f•te rŽussie.

Le projet dÕamŽnagement.

Les travaux en cours.
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E D I T O R I A L

VOUS AVEZ ƒTƒ NOMBREUX Ë RƒAGIRavec
curiositŽ ̂  la premi•re parution du journal de pays;
cela prouve tout lÕintŽr•t que vous portez ˆ la
dŽmarche entreprise. Aussi, certains lecteurs ont
souhaitŽ en savoir davantage sur les actions du Pays,
en visitant notre site Internet ou en se dŽpla•ant
directement au si•ge administratif ˆ Montferrand. 

La charte architecturale et paysag•re que vous
avez pu dŽcouvrir dans ses grandes orientations a
suscitŽ la curiositŽ de tous ceux qui sont attentifs ˆ
lÕidentitŽ lauragaise et ˆ sa prŽservation. LÕŽquipe
technique du Pays lÕa ainsi largement diffusŽe en
rŽponse aux nombreuses demandes. 
La carte touristique du Pays Žtait visiblement tr•s 
attendue tant elle conna”t un franc succ•s aupr•s des
touristes et de tous les habitants du Lauragais.  

Dans ce nouveau numŽro,vous dŽcouvrirez en
dŽtail la marque Ç Pays Lauragais È des productions
agricoles et agroalimentaires. RŽalisŽe en Žtroite
collaboration avec les Chambres dÕagriculture, la
labellisation permet au producteur de diffŽrencier
ses produits sur les marchŽs locaux ou rŽgionaux et
au consommateur dÕavoir lÕassurance de

consommer des produits
100% Lauragais.  

Toujours dans le
domaine Žconomique,
la charte de qual i tŽ
des zones dÕactivitŽs
sera un outil mis ˆ la
dispositiondes amŽna-

geurs (communes, intercommunalitŽs ou des
gestionnaires privŽs), pour amŽliorer lÕaspect, les
services, lÕamŽnagement et lÕanimation de ces zones.
Elle est en cours dÕach•vement. 

Dans le cadre de la politique culturelle du Pays,une
journŽe de prŽsentation des Ïuvres rŽalisŽes par
les enfants qui ont participŽ au projet Ç Le Lauragais
dans les Arts È, sÕest dŽroulŽe le 18 juin au Mas
Saintes Puelles. Tous les enfants prŽsents ˆ cette
rencontre se sont initiŽs ̂  la poterie et ̂  la peinture. 

Je vous souhaite une bonne lecture et de bonnes
vacances dÕŽtŽ.

Michel Brousse
PrŽsident du Pays Lauragais
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Journal ŽditŽ par lÕAssociation du Pays Lauragais.Photos tous
droits rŽservŽs. DistribuŽ dans tous les foyers du territoire. 
Pour tous renseignements : Pays Lauragais- 0468 6056 54 ou
pays.lauragais@worldonline.fr

De gauche ˆ droite : Villefranche de Lauragais, Salles sur lÕHers, le Canal du Midi, le lac de la
Thesauque ˆ Nailloux.
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COMMENT EXISTER SUR LES ƒTALSde la C™te
MŽditerranŽenne, en pleine saison estivale ̂  c™tŽ du tr•s
labellisŽ et mŽdiatisŽ Ç Label Rouge È ? Voilˆ la ques-
tion tr•s concr•te posŽe par les Žleveurs de volaille du
Lauragais aux responsables de la fili•re avicole et aux
chambres dÕagriculture. La rŽponse est apportŽe par la
crŽation dÕune marque Ç Pays lauragais È. En effet, le
Lauragais est associŽ dans lÕesprit du consommateur et
du touriste ̂  la notion de gastronomie, de qualitŽ et de
douceur de vivre. Veau fermier, blŽ dur, soja, tomates
de plein champs, volailles fermi•res, chapons et bien sžr
cassoulet sont des productions locales qui ne deman-
dent quÕˆ •tre gŽographiquement identifiŽes.
En effet, la marque associe une image positive ˆ un
produit de qualitŽ. LÕenjeu Žconomique est dÕimpor-
tance car elle permet au consommateur de Çfaire la
diffŽrenceÈ et de choisir des produits 100% Lauragais.
Gr‰ce au travail des chambres dÕagriculture de lÕAude,
de la Haute-Garonne et du Tarn, parties prenantes
dans cette aventure, des crit•res tr•s prŽcis en terme de
qualitŽ, de tra•abilitŽ, de conditions de production et
dÕabattage, de respect de lÕenvironnement et enfin
dÕorigine des produits (dans le  cadre de la fabrication
de plats cuisinŽs, par exemple) ont ŽtŽ fixŽs. Il faut y
rŽpondre pour bŽnŽficier de la marque. 

Donner rendez-vous ˆ la qualitŽ
Le signe de qualitŽ Ç Pays Lauragais È et son logo ont
ŽtŽ dŽposŽs d•s 2000 aupr•s de lÕInstitut national de la
propriŽtŽ industrielle pour toutes les productions agri-
coles et agroalimentaires. DŽvelopper une image posi-
tive, acquŽrir et conserver la confiance du
consommateur sont des exigences dont le Pays
Lauragais est dŽsormais le garant. De plus, apposer un
logo en rŽfŽrence ˆ un territoire permet au produc-
teur dÕ•tre identifiŽ sur de nouveaux marchŽs, il ouvre
des perspectives en terme de dŽbouchŽs Žconomiques. 
Dans les annŽes 80, il y a eu les OpŽrations sourire des
agriculteurs et leur slogan ÇMangez des produits de
pays È. Toujours plus exigeant, dans un marchŽ large-
ment ouvert ˆ la concurrence, le consommateur veut
dŽsormais savoir avec prŽcision ce quÕil a dans son
assiette. La marque peut •tre un moyen de le rassurer,

Le Lauragais est une terre de productions agricole et agroali-
mentaire variŽes et de qualitŽ. CÕest aussi un espace connu pour
son art de vivre, de bien vivre devrait-on dire. Il fallait donc rŽflŽ-
chir au moyen de mettre en valeur ces atouts dans un contexte
de concurrence accrue. La commission ÇAgriculture et
Agroalimentaire È que prŽside Michel Brousse a proposŽ de valo-
riser ce potentiel par la marque ÇPays LauragaisÈ. Explications. 

A G R I C U LT U R E  E T  A G R O A L I M E N TA I R E

Le Lauragais, grenier ˆ ÇblŽÈ.le produit rŽpondant ˆ des crit•res consultables dans
un cahier des charges. 
Les Chambres dÕagriculture du Tarn, de lÕAude et de la
Haute-Garonne, en partenariat avec le Pays sont char-
gŽes dÕattribuer la marque. En effet, une convention,
signŽe ̂  Montferrand le 4 mai 2005, entre leurs PrŽsidents
et le PrŽsident du Pays Lauragais scelle ce partenariat.
Surveillez donc vos Žtals, les premiers produits Pays
Lauragais et leur logo bien identifiable devraient
rapidement vous y attendre.

Marque de Pays

S E  R E N S E I G N E R

¥Prendre contact avec le Pays Lauragais
au 04 68 60 56 54
e-mail : pays.lauragais@worldonline.fr

¥ATTRIBUTION DE LA MARQUE
RŽpondre au cahier des charges de lafili•re dont
dŽpend votre produit.

¥MODALITƒS
LÕusage de la marque est gratuit, sous rŽserve de
lÕautorisation dŽlivrŽe par le Pays. Il consiste en
lÕapplication sur le produit du nom et dulogo
ÇPays LauragaisÈ. 



Au cÏur 
de lÕŽconomie
Bien conna”tre lÕŽconomie du Lauragais est le but premier que sÕest
fixŽ le groupe de travail Ç Economie et Emploi È que prŽside Alain
Chatillon. RŽalisŽe en 2003, une Žtude a dressŽ un portrait prŽ-
cis des zones dÕactivitŽs du territoire et des fili•res Žconomiques. 

LE LAURAGAIS EST UN ESPACEˆ forte empreinte
agricole. Au fil du temps, il a su faire de ce caract•re agri-
cole un atout en dŽveloppant un p™le agroalimentaire
fort. On oublie trop souvent que les industries agroali-
mentaires lauragaises assurent 30% du chiffre dÕaffaires
du secteur en Midi-PyrŽnŽes. Un chiffre qui ˆ lui seul
illustre ce dynamisme. 
Avec un gisement dÕemplois de pr•s de 30 000 per-
sonnes, le Lauragais a su dŽvelopper un vŽritable espace
Žconomique, cohŽrent et dynamique aux portes de
lÕagglomŽration toulousaine dont la tendance est ˆ la
concentration de la population active. 

Des opportunitŽs pour des entreprises nouvelles
Le Lauragais est en capacitŽ dÕaccueillir des entre-
prises gr‰ce ̂  un potentiel de 26 zones dÕactivitŽs pour
une superficie totale de 360 hectares. Quatre p™les
Žmergent autour de Castelnaudary, Revel, Bram et
Villefranche-de-Lauragais. 
Les zones du Lauragais proposent aux entrepreneurs
de plus en plus de services qui sont autant dÕatouts
pour favoriser les implantations et les crŽations (pŽpi-
ni•res dÕentreprise, maison pour lÕemploi). 

Du portrait Žconomique ˆ lÕaction
ArrivŽe ̂  son terme, lÕŽtude Žconomique impulsŽe par le
groupe de travail Ç Economie et Emploi È dŽbouche sur
une charte de qualitŽ des zones dÕactivitŽs*. Cette
dŽmarche est partie dÕun constat clair, lÕatout du Lauragais
est son environnement et son cadre de vie. Et cÕest aussi
cela que les entreprises viennent chercher. La formule
Çdes zones vertes dans un pays vertÈ a fait son chemin.
Le groupe de travail oriente tout particuli•rement ses
travaux sur lÕaffirmation de zones dÕactivitŽs respec-
tueuses de lÕenvironnement par le biais de la politique
des dŽchets, de lÕapprovisionnement en eau, de la ges-
tion des dŽplacementsÉ La mutualisation des services
offerts aux entreprises doit Žgalement affirmer lÕimage
dÕun pays o• il fait bon travailler. 
De plus, la rŽflexion reprend les orientations architec-
turales et paysag•res pour permettre une intŽgration
judicieuse de lÕactivitŽ Žconomique dans lÕenvironne-
ment de chacun. 

ƒ C O N O M I E  E T  E M P L O I

Zone aux portes du Pays

Zone au cúur du Pays

Zones d©activit•s (pr•sence
d©au moins une zone) 

Zones d©activit•s en projet

Echanges •conomiques
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LAURAGAIS
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Un Pays, une dynamique Žconomique
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BELPECH FANJEAUX

LANTA

CARAMAN

NAILLOUX
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REVEL

CASTELNAUDARY
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CARTE DÕIDENTITƒ DE LÕƒCONOMIE LAURAGAISE

¥ 26 zones dÕactivitŽs rŽparties sur 17 communes.
¥ 360 hectares pour lÕaccueil dÕentreprises.
¥ 28 886 emplois (RGP 1999).
¥ 190 Žtablissements agroalimentaires.
¥ Les plus grosses entreprises : Nutrition et SantŽ (Revel), Spanghero,

Etablissement Lavail, Salaisons de la Montagne Noire, GCO
(Castelnaudary), 3A (Villefranche), la SIET (Sor•ze).

¥ Le poids des industries agroalimentaires : 30% du chiffre dÕaffaire du
secteur en Midi-PyrŽnŽes.

¥ Des services pour les entreprises : forum et club dÕentreprises, plate-forme
dÕinitiative locale, pŽpini•re pour lÕaide ˆ la crŽation dÕentreprisesÉ

¥ Des services pour les salariŽs : maison pour lÕemploi, centre de forma-
tion pour adultes, antenne de la mission localeÉ

Ce travail qui doit sÕachever en juin 2005 est soutenu et
relayŽ par les Chambres de commerce et dÕindustrie, les
Chambres des mŽtiers, les services de lÕEtat, des RŽgions
et des DŽpartements, sous lÕimpulsion du Pays. 
Concilier dŽveloppement Žconomique et respect du
cadre de vie est une ambition partagŽe en Lauragais. 

Zone dÕactivitŽ
de Castelnaudary

*En cours de rŽalisation.


