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Les élus du PETR ont recu I'équipe d’hachette et du Routard. ./Photo DDM, Gladys

Bientot un « Guide du routard »
pour le pays lauragais

pres un site Internet,
des guides de randon-
ées,unfilm... Le pays

lauragais aura bientét —il de-
vrait étre lancé en juin 2018 —
un « Guide du routard » qui lui
sera tout entier dédié. Ha-
chette-Tourisme a en effet re-
tenula candidature de notre ter-
ritoire, ils sont cing cette année.
Le payslauragais, ainsi quel'a
rappelé, enintroduction, Geor-
ges Meéric, président du PETR,
pole d'équilibre territorial et ru-
ral, « c'estunelongue marche ».
Presque 20 ans puisque né en
1998, a coté del'agglomération
toulousaine pour exister avec
une volonté de concertation, de
cohérence, de coordination sur
le bassin de vie de tousles élus.
« La place du tourisme dans no-
tre politique ? C'est une diver-

sification économique etla pos-
sibilité de créer des emplois in
situ». « C'estun axe fort de tra-
vail en commun et de dévelop-
pement pour notre territoire »,
abonde André Viola, président
du GAL (en charge des volets
culture et tourisme du PETR},
évoquant les orientations con-
fortées : randonnées, cyclos...
et celles plusrécentes :les voies
douces pour relier les lacs ou
points d'eau du territoire qui
verront bientét le jour.

Une fréquentation accrue

« L'opportunité de ce guide est
une excellente chose qui va
nous aider a continuer et a atti-
rer'attention surnous. Les ter-
ritoires qui en ont bénéficié ont,
en effet, connu une fréquenta-
tion accrue ».

« La France est la destination
d'avenir », reléve le représen-
tant de Hachette, soulignant
«larichesse d'offres en France
quiva de pair avec la dynami-
que de certains territoires ».
Une bonne raison pour le « rou-
tard » de faire « pluslocal et de
la thématique » etde s'intéres-
ser au pays lauragais. Et de
mettre en exergue « la valeur
ajoutée dela marque :la distri-
bution, par Hachette, premier
distributeur de livre en France ;
on est également distribué en
Belgique, en Suisse, au Ca-
nada.

Le « Routard », c'est aussi un
impactfort aulancement. Nous
avons unsite qui fait 4,2 millions
de visiteurs uniques par mois et
qui est un des principaux vec-
teurs d'offres touristiques dans

notre pays. C'est égalementun
regard tiers sur votre territoire ».
Enjuillet et septembre, le « rou-
tard », auteur du guide, sillon-
nera le territoire du pays laura-
gais pour y dénicher les bonnes
adresses, cequ'ilyaavoirdont
illivrera une sélection, des cho-
ses plusinsolites, « le butn'étant
pas d'étre exhaustif ». 1 estun
outilaveclequel « on espeére at-
tirer la population de 'agglo-
meération toulousaine, a coté de
cheznous, a trois quartsd heure
apeine de notre territoire et qui
abesoin de sortir de Toulouse ».
Le pays lauragais a des atouts,
le « Routard » estun bel outil de
communication pour les faire
connaitre. A noter qu'il sera
« rafraichi », actualisé, d'ici
deux ans et demi-trois ans.
Gladys Kichkoff



